Consumo se mantiene estable a pesar de mantenerse los incrementos del precio

YTD 24 VS YTD 23 Canasta — Peru (Lima + 23 Provincias)
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Bebidas No Alcohdlicas y Limpieza con los mejores crecimientos

En donde Confiteria acelera su caida al ser la unica canasta con incrementos de precio a doble digito

Importancia
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Consumo estable dentro del canal, a pesar de presentar un precio promedio por encima de la
canasta NIQ

FY 23 VS 22 YTD 24 VS 23

Canasta - Tradicional
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Fuente: Nielsen Retail Index (Lima + 23 Provincias)

N I Q © 2024 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved. 15




Se observa una desaceleracion del precio de forma transversal, pero manteniéndose a doble

digito en confiteria

Importancia
Facturacion Canasto

Mix de Canales (%)

8.4

FY'22 FY'23 Q123
E Limpieza = Cosmética y Tocador
m Confiteria = Alimentos

m Bebidas No Alcohdlicas  mBebidas Alcoholicas

Fuente: Nielsen Retail Index (Lima + 23 Provincias)
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Bebidas es quien se
mantiene ganando
peso a nivel
nacional:

Bebidas No

Alcohodlicas en Lima,
mientras que, en
Provincias, son las
Bebidas Alcohodlicas

Mix de Sub Canastas por Region

Tradicional
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Tradicional Provincias
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